VITO TARTAMELLA

CosTuUMI

Vito Tartamella ci propone un‘analisi culturale e sociologica di una pratica che, se non esclusiva all'ltalia, vi e

ancora molto presente, soprattutto al Sud: la venerazione per le immagini sacre dette “santini”.

® quello da attaccare sul cruscotto

dell’'auto: raffigura Santa Rita da Cascia

con la Preghiera dell'automobilista: “Oh
Santa Rita, accompagnami nel viaggio, dona-
mi il perfetto controllo della macchina..”” La
maggior parte, pero, viene conservata nei por-
tafogli, come I'immagine di San Giuseppe, pro-
tettore dei lavoratori e della famiglia: di questi
tempi, puo sempre servire.

Fede? Folklore? Superstizione? Quando si
parla di santini, tutte le ipotesi sono plausibili.
Queste icone religiose tascabili, che ritraggono
non solo i santi ma anche Gest, la Madonna e
i papi, sono le ultime tracce di una devozione
d’'un tempo, mandata in soffitta dal laicismo e
dall'ampia scelta di immagini che ci arrivano da
tv, computer e telefonini.

Eppure, la storia dei santini non & solo una
tradizione italiana del 1900. Negli ultimi sei se-
coli, racconta Gianluca Lo Cicero, collezionista
ed esperto, questi idoli di carta (di solito nelle di-
mensioni 6 x 11,5 cm) sono stati uno degli stru-
menti principali dell'evangelizzazione da parte
della Chiesa, in un mondo in gran parte anal-
fabeta. E sono stati anche una forma espressiva

popolare ricca che ha seguito i progressi nelle

tecniche di stampa, inaugurando nuovi formati
artistici usati anche per la pubblicita.

I primi santini, ricorda Lo Cicero, erano ex
libris ricavati dai codici dei monaci amanuensi:
alcune miniature venivano ritagliate dai volumi
per essere appese ai muri delle case o portate
con sé durante i viaggi. I primi esemplari pro-

Santa Rita
da Cascia e
San Giuseppe.
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52 - RADIC

8. GENNARO

dotti in serie furono ottenuti nel XV sec. grazie
alla xilografia: erano immagini su carta otte-
nute inchiostrando una matrice di legno incisa
con un disegno. Con l'avvento della stampa, tra
il 1453 e il 1455, anche questo settore fu rivo-
luzionato: i primi editori producevano piccole
immagini sacre con la tecnica del bulino, uno
strumento calcografico usato per disegnare su
una matrice di metallo.

Ma il boom dei santini risale alla meta del
1500, quando il Concilio di Trento decise che
le immagini dei santi potevano essere stampa-
te e acquistate liberamente. I Gesuiti punta-
rono proprio su queste icone per diffondere il
messaggio evangelico nel Nuovo e nel Vecchio
Mondo, dove la maggior parte dei fedeli era
analfabeta o comunque incapace di compren-
dere il latino dei testi sacri.

«Il culto dei santi € un'eredita del ricco pan-
theon delle divinita pagane» osserva l'antropo-
logo Duccio Canestrini, che ha trattato 'aspetto
sociale dei santini, e dei souvenirs in generale,
nel libro Trofei di viaggio (Bollati Boringhieri).
«Basti ricordare le celebrazioni di San Dome-
nico a Cocullo, in Abruzzo: la sua statua viene
fatta sfilare con serpenti vivi intorno al collo,
come avveniva nel culto pagano di Angizia,
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una divinita dei serpenti adorata dagli antichi
popoli osco-umbri. Il culto dei santi é radica-
to nei territori in cui sono vissuti, e dei quali
diventano protettori: San Gennaro per Napo-
li, San Nicola a Bari e cosi via. I santini sono

simulacri bidimensionali: ajiutano a tenersi in
contatto con le divinita, per ricordarle e chie-
dere loro protezione. Gia Wolfgang Goethe, nel
suo Viaggio in Italia, rimase meravigliato da
questo esercito di santi, ognuno con un potere
miracoloso particolare: San Biagio per curare le
malattie della gola, Santa Lucia per quelle degli
occhi... Un menu devozionale 4 la carte, da sce-
gliere secondo gli usi e le necessita».

Anche con un rito propiziatorio: dal 1700,
infatti, si sono diffusi infatti i santini commesti-
bili. Di piccole dimensioni (4 x 3,5 cm), stam-
pati su carte veline con inchiostri leggeri, anda-
vano mangiati, con un sorso d'acqua e mollica
di pane, «come se fossero talismani o pillole
miracolose, nella speranza di una pronta guari-
gione dal male che affliggeva l'infermo» spiega
Biagio Gamba, avvocato ed esperto di santini.
«Per ogni male esiste infatti un Santo Patrono
capace di guarire o di alleviare le sofferenze». I
pochi santini commestibili sopravvissuti a que-
sti riti sono molto ricercati dai collezionisti.



Oltre 1.400 nuovi santi neg|i ultimi 30 anni

Quanti sono i santi per i cattolici?
La procedura per la canonizzazione
fu istituita nel 1588 da papa Sisto V,
che affido a un organismo interno, la
Congregazione dei riti, il compito di
stabilire chi dichiarare santo. Da allo-
ra, e fino al 1978, ovvero per quasi 4
secoli i santi sono stati un numero di
tutto rispetto ma limitati: 302.

Ma negli ultimi 20 anni l'elenco si
arricchito di oltre 1.400 nuovi santi:
papa Giovanni Paolo Il ne ha procla-
mati 482, papa Francesco ben 898. E
cosi il totale e salito a 1.736 (gli ultimi
10 sono stati proclamati a maggio
2022, fra loro il missionario francese
Charles de Foucauld): per onorarli

tutti, bisognerebbe celebrarne quasi
5 al giorno. Lelenco completo - che
comprende anche i santi proclamati
in autonomia dalle parrocchie prima
della procedura stabilita nel 1588 -
potrebbe sfiorare i 7mila nomi.

Ma come si spiega il recente incre-
mento esponenziale di santi in una
societa sempre piu laica? Per due
ragioni. Innanzitutto, & cambiata la
concezione della santita, vista come
un traguardo accessibile potenzial-
mente a tutti e non solo a pochissimi
responsabili di atti eroici o miracoli
clamorosi. Ma, soprattutto, € l'effetto
delle canonizzazioni di massa: papa
Giovanni Paolo Il dichiard santii 119

martiri compagni di Agostino Zhao
Rong, ucciso in Cina nel 1815,ei117
martiri uccisi dal regime del Vietnam
nel 1800, e papa Francesco ha dichia-
rato santi in un sol colpo gli 800 mar-
tiri di Otranto, uccisi dai turchi nell’as-
salto alla citta pugliese nel 1480. Per
saperne di piu: www.causesanti.va,
il sito ufficiale della Congregazione
delle cause dei santi del Vaticano.

sfiorare
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l'augmentation
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s'élevera
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Dal 1600 i principali centri di diffusione
furono due: le Fiandre e Parigi. Ad Anversa,
capitale artistica e commerciale dellimpero
spagnolo, gli incisori flamminghi perfeziona-
rono la tecnica dell’'acquaforte (incisioni su una
lastra di rame ricoperta di cera) dando vita a
immagini religiose molto curate nei dettagli e
ricercate dai collezionisti. In Francia gli editori
si raggrupparono nel Quartiere Latino di Pari-
gi, nei pressi della Sorbona, avviando la produ-
zione di raffinate incisioni artistiche.

Intanto, la Controriforma aveva imposto ai
monaci di dedicare alcune ore della giornata al
lavoro. Nacquero cosi i canivets, santini dipin-
ti contornati da decorazioni intagliate, che ri-
producevano elementi architettonici religiosi,
simboli, merletti e figure umane. Queste deco-
razioni molto elaborate erano ottenute tramite
intaglio: il termine, infatti, deriva da canif, tem-
perino. La Francia fu la culla di questa tecnica,
e in particolare Lione, dove si realizzavano de-
corazioni simili ai pizzi e ai merletti. Solo nel
1700 anche I'ltalia entro in questo mercato per
iniziativa di una famiglia veneta, i Remondini
di Bassano del Grappa: diffusero le loro imma-
gini di santi in tutta Europa e anche in America
grazie agli abilissimi venditori chiamati “tesini”
perché provenivano da Pieve Tesino, Cinte Te-

sino e Castello Tesino (vedi RADICI n.114, p.
60). Trasportavano una cassetta di legno e piaz-
zavano i santini a negozi, chiese e famiglie. A
Roma, invece, i santini erano venduti, insieme
ad altri souvenirs religiosi, dagli “urtisti’, cosi
chiamati perché urtavano di proposito i pelle-
grini per farsi notare e per vendere rosari, sta-

tue sacre e santini: erano ebrei a cui un editto
papale permetteva questa attivita commerciale.

Nel 1800 un'innovazione grafica diede
nuovo impulso alla produzione di santini: le
cromolitografie, immagini colorate ottenute

Santa Lucia.
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a sua salma (ricoperta da una maschera di si-

licone) & esposta alla pubblica venerazione,
come quelle di Lenin e Mao Zedong, e come
loro, divide gli storici fra detrattori e sostenitori.
Padre Pio nacque a Pietrelcina, in Campania, il 25
maggio 1887. E uno dei santi moderni piti con-
troversi, eppure la sua popolarita non conosce
crisi. E ritratto sui santini, eternato dalle statue
nelle piazze di decine di citta italiane. Oggi in Ita-
lia, con 6 milioni di pellegrini I'anno, la basilica di
S. Pio a San Giovanni Rotondo, in Puglia, & secon-
da per afflussi solo al Vaticano, superando persino
quella di San Francesco ad Assisi (dati Isnart, Isti-
tuto nazionale sulle ricerche turistiche). E, come
il Vaticano, i frati di San Giovanni Rotondo hanno
anche un'emittente: Teleradio Padre Pio.

Ma chi era davvero Padre Pio? Figlio di con-
tadini, si chiamava Francesco Forgione. A 16 anni
entro in convento, e fin da giovane lamentava le
terribili vessazioni, fisiche e mentali, del “cosac-

PADRE PIO

cio’, come chiamava il demonio. Quando i supe-
riori lo trasferirono a San Giovanni Rotondo, sul
Gargano, in breve tempo attird migliaia di perso-
ne al suo confessionale, dove restava anche per
14 ore al giorno.

Nel 1918 manifesto le stimmate, le piaghe alle
mani, ai piedi e al costato che riproducevano le
ferite ricevute da Cristo: sarebbero rimaste aperte
per 50 anni, scatenando le polemiche sulla loro
autenticita. Per padre Agostino Gemelli, psicolo-
go e fondatore dell'Universita Cattolica, era "uno
psicopatico ignorante che si procurava artificial-
mente le stigmate per sfruttare la credulita della
gente’, forse usando l'acido. Altri esperti, tuttavia,
hanno obiettato che risulta inspiegabile la man-
cata cicatrizzazione dopo tanti anni, e la verita
non si sapra mai.

Il suo mito, ha evidenziato Sergio Luzzatto in
un suo saggio, fu lanciato dal fascismo. Ma la po-
polarita di Padre Pio é resistita ben piu a lungo,
grazie ai suoi presunti miracoli e alle sue iniziative
caritatevoli: come la Casa Sollievo della Sofferen-
za, un ospedale che fece nascere nel 1956, colpito
dal gran numero di malati del Gargano lontani da
ogni struttura sanitaria. Oggi &€ un moderno ospe-
dale da 900 posti letto a San Giovanni Rotondo,
ed e I'unico suo miracolo incontestato.

Padre Pio mori a 81 anni nel 1968: i papi che
si sono succeduti in Vaticano durante la sua lunga
vita hanno alternato pesanti diffidenze (sfociate
in inchieste e sospensioni) al sostegno. Il domeni-
cano francese Paul-Pierre Philippe, che nel 1961
lo interrogo a nome del Papa Giovanni XXIll lo de-
fini un “falso mistico’, autore della “piu colossale
truffa nella storia della Chiesa”. Ma dopo la morte
di Padre Pio furono raccolti 104 volumi di docu-
menti, che aprirono il suo processo di canonizza-
zione. Oltre alle stimmate gli furono attribuite la
bilocazione (la capacita di apparire in piu luoghi),
la profezia, la capacita di scrutare le coscienze e
alcune guarigioni miracolose. Fu proclamato san-
to nel 2002 da papa Giovanni Paolo Il, suo grande
estimatore, e si festeggia il 23 settembre. Niente
male per un uomo che, in fin dei conti, portava un
messaggio molto semplice: “Amate la Madonna,
recitate il rosario”.
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per mezzo di una pietra levigata. All'inizio del
1800 Praga divenne il centro pilt prestigioso
d’Europa per la stampa di santini con elementi
decorativi in oro e a rilievo. E, soprattutto, con
questa tecnica era possibile stampare i santini a
tirature altissime, tanto che ai frati trappisti del
Monastero di Notre Dame d’Aiguebelle, nella
Drome, venne unidea di marketing: perché
non sfruttare la diffusione capillare dei santini
per farsi un po’ di pubblicita? Per mantenere il
monastero, infatti, i frati producevano dolci di
cioccolato: cosi aggiunsero, sui santini, il logo
dellaloro fabbrica artigianale nelle immaginette
che riproducevano la vita di Gest, la Via Crucis
e le vite dei santi, soprattutto Giovanna d’Arco.
Una scelta o0sé, eppure lo strano connubio fra
sacro e profano diventd un gadget di successo,
tanto che altri produttori di cioccolato replica-
rono lesperimento: la Guérin-Boutron di Pa-
rigi, la Compagnie Francaise des Chocolats et
des Thés e la spagnola Amatller. A loro si uni la
tedesca Liebig (estratto di carne) con le celebri
figurine, sia sacre che profane.

Cosl, dalla fine del 1800 lo scettro della pro-
duzione di santini torno a Parigi con i santini
in stile “sulpiciano’, con punzonature, merletti
e persino lembi di vestiti in raso, applicati con
una pressa: lo stile prende il nome dalla chiesa
di Saint-Sulpice, nel cui circondario si erano
trasferite le case editrici di santini. Nel 1900 i
santini hanno avuto un ultimo boom negli anni
‘70, per poi avviarsi a un lento ma inesorabile
declino. Oggi che fine hanno fatto questi ido-
letti di carta?

«Siamo diventati pit laici, e chi & religioso
& meno legato alle immagini e alle tradizioni»
aggiunge Andrea Bonella della Fratelli Bonella
di Milano, che stampa santini dal 1931. «Si &
perso l'elemento pitt importante: chi distribu-
isce oggi i santini? I preti e le scuole cattoliche
non lo fanno pit. E ormai l'informazione non
viaggia su carta: tutto € a portata di mano con
un cellulare o un computer, anche le immagini
devozionali».

La tradizione dei santini, almeno in Italia, &
pitt viva al Sud, «dove ¢’ ancora un sentimento
religioso diffuso e si da importanza agli onoma-
stici» aggiunge Francesco De Kormotzij della
Deko export, distributore di articoli religiosi a
Milano. «E rimangono popolari nei santuari di
tutta Europa, da Medjugorje (Bosnia-Herzego-
vina) a Santiago de Compostela (Spagna), da

Lourdes (Francia) a Fatima (Portogallo), fino
a Knock (Irlanda)».

Quali sono i santini piu richiesti? «I clas-
sici, ovvero quelli di Sant’/Antonio, San Fran-
cesco, San Giuseppe, Santa Chiara, Santa Rita
e Santa Teresa» risponde Bonella. «Ma anche
quelli di Padre Pio, di Gesut misericordioso,
reso celebre da suor Faustina Kowalska, una
religiosa polacca, e della Madonna dei nodi,
cara a papa Francesco. In Europa i santini
hanno ancora successo nel Regno Unito, in
Irlanda, in Francia e in Spagna. Nel resto del
mondo sono diffusi in Messico e in Colombia,
ma il grosso del mercato sono gli Stati Uniti:
li i cattolici sono una minoranza rispetto ai
protestanti, quindi la fede & molto sentita
ed espressa con un approccio tradizionale: i
santini sono distribuiti ai funerali, quando i
parenti distribuiscono I'immagine del santo a
cui il defunto era devoto».

In Italia, invece, i santiniservono realmen-
te ai vivi: sono chiamati cosi, infatti, anche i
volantini elettorali con il volto e il program-
ma di chi si candida in politica, o i biglietti
da visita che ci si scambia alle convention
professionali: «Mi dai il tuo santino?». Chissa
cosa ne penserebbero San Giuseppe e i suoi
altri 1735 colleghi.
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